
La langue de Pouchkine dans les 
entreprises européennes 

  

Lycée International des Pontonniers
2008-2009 



Dans le contexte de concurrence 
internationale accrue, les compétences 
linguistiques sont un atout important.

Parler la langue russe devient de plus en 
plus utile, voir nécessaire, pour rester 

compétitif sur les marchés 
internationaux.



Le pourcentage de la pratique des langues 
lors des événements distincts 

liés à l'exportation :

● Anglais 51 %
● Allemand 13 %
● Français 9 %
● Russe 8 %
● Espagnol 4 %
● Autres 15 %



10 langues et marchés étrangers les plus 
fréquemment répertoriés par les PME

 
1. L’Allemagne utilisant l’allemand 
2. Le Royaume-Uni utilisant l’anglais 
3. La France utilisant le français 
4. L’Allemagne utilisant l’anglais 
5. Les États-Unis utilisant l’anglais 
6. La Russie utilisant le russe 
7. La France utilisant l’anglais 
8. Les Pays-Bas utilisant l’anglais 
9. L’Espagne utilisant l’espagnol 
10. L’Italie utilisant l’italien 



La Russie est le 8e pays parmi ceux dans lesquels les PME 
européennes ont l'intention de commencer à exporter

 



Pour 8 % des entreprises, la décision d’exporter est liée 
aux compétences linguistiques du personnel 

en russe

 



Les 10 langues/situations les plus fréquentes que les 
entreprises citent comme cause de perte de contrat 

d'exportation

 



Les 10 langues les plus fréquentes des 
agents/distributeurs parlant les langues maternelles. 

Les agents russophones comme les agents francophones 
représentent 10 %. Ils ne sont précédés que par les anglophones 

(13%) et les germanophones (12%).

 



Parmi les langues que les entreprises ont besoin 
d’acquérir dans les 3 prochaines années le russe 

est à la 4e position.

 



Les langues identifiées par les entreprises 
comme devant être améliorées. 

Les entreprises ont besoin de comprendre aussi la culture et les 
méthodes de négociation.

 



Présentation de Madame Smirnov, 
professeur de russe au Lycée International des Pontonniers

http://ec.europa.eu/education/policies/lang/doc/elan_fr.pdf 
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